
家康プロジェクトの概要
「徳川家康公ゆかりの地 浜松」をPR産業機運を醸成する。

産業部 観光・ブランド振興担当

令和3年度 第2回浜松市“やらまいか”総合戦略推進会議

織田信長 役 岡田准一

瀬名/築山殿 役 有村架純

豊臣秀吉 役 ムロツヨシ

今川義元 役 野村萬斎

武田信玄 役 阿部寛

令和5年 大河ドラマ「どうする家康」(NHK)放送決定について
※R3.11.29 ＮＨＫ発表より抜粋

大河ドラマが再び浜松へ
官民一体、オール浜松で、観光振興による地域経済の活性化に取り組む
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徳川家康 役 松本潤
1983年8月30日生まれ、東京都出身
人気アイドルグループ・嵐のメンバー

2002年脚本家デビュー。
主な作品 「ALWAYS 三丁目の夕日」、

「コンフィデンスマンJP」等
今一番、次回作が楽しみな脚本家と
言われている

こさわ
古沢良太

【主演】

【作】

【出演者】
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官民連携による組織体制について
令和5年 大河ドラマ「どうする家康」の放送を契機に、観光振興及び地域経済の活性化を図るため、官民一体となった
推進体制を整備する。

家康プロジェクト推進本部
※市役所内組織

分野別分科会
誘客宣伝 食 街なか 交通輸送

市

関係団体

家康プロジェクト推進協議会 幹事会
※役員会の位置づけ

家康プロジェクト推進協議会

●家康プロジェクト推進本部 ※市役所内組織
市長をトップとした、全庁体制で大河ドラマを活用した取組みを進めるための推進本部を設置する。

●家康プロジェクト推進協議会 幹事会 ※役員会の位置づけ
事業計画、予算の決定や分野間の連携を図るため、幹事会を設置する。
【委員】遠州信用金庫、遠州鉄道㈱、㈱静岡銀行、静岡文化芸術大学、浜松磐田信用金庫、浜松市、浜松市自治

会連合会、浜松市タクシー協会、浜松商工会議所、(公財)浜松・浜名湖ツーリズムビューロー、浜松パ
ワーフード学会、浜松まちなかにぎわい協議会（五十音順）

●分野別分科会
各分野の具体的な取組みを官民一体となって協議、実施するための、官民連携組織を設置する。
設置時期 令和３年９月上旬～ 対象分野 誘客宣伝、食、街なか、交通輸送

〈推進体制〉
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大河ドラマ「おんな城主 直虎」(NHK)放送時の取り組み（参考）
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遠鉄グループ記念講演会 家康・直虎 新商品開発プロジェクト

浜松信用金庫板屋町支店
直虎ラッピング

浜松駅装飾 第3回井伊直虎カップ

市内企業・団体の積極的な参加を促し、地域一丸となった取り組みを進める
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大河ドラマ館の設置について ※設置に向けて調整中
ドラマで使用された小道具や衣装、ストーリーやキャスト紹介のパネルの展示、ロケメイキング映像の上
映等を行う予定であり、現在設置に向けて調整中。

整備内容
 大河ドラマ館（展示施設）、特産品販売所、
運営管理事務所等の施設設置。
 外構整備（イベント広場、来館者動線等）

スケジュール（予定）
令和4年 04月 工事着手（仮設設置）
令和4年 10月 主建物完成
令和5年 01月 ドラマ館開館
令和6年 01月 ドラマ館閉館

設置場所
旧元城小学校跡地
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オフィス棟
ショップ棟

ドラマ館

関係者P

ドラマ館 オフィス棟

ショップ棟
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大河ドラマ館の設置について ※設置に向けて調整中
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オリジナルロゴマークについて
オール浜松で観光振興による地域経済活性化に取り組む機運を醸成するため、「徳川家康公ゆ
かりの地 浜松」をPRするオリジナルロゴマークを作成。

【参考】
「井伊直虎ゆかりの地 浜松」
PRロゴマーク 6

ロゴデザイン案を一般公募
（R3.11.11～12.22）
応募総数 374件
（9歳～80歳まで、北は北海道から
南は沖縄県まで）

３月下旬、最終候補決定 
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協議会会員による活用
■一般利用 名刺、フライヤーなど
■商用利用 土産品、広告など
※商用利用の場合、申請が必要

地方創生に向けて

7
Copyright 2022 HAMAMATSU CITY. All rights reserved.

観光誘客

大河ドラマ「どうする家康」の放送

シティプロモーション

リピーター獲得

観光目的地化

認知度向上

都市ブランド化

地方創生

にぎわい創出、交流人口・関係人口拡大


